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·

药事管理
·

应重视现代医药产品的包装

姚小忠 高平冲 范 鸣

�中国药科大学 南京 � �� �� ��

医药产品包装是指医药产品在运输
、

保 组成企业形象认别系统 ���
�
�� �� �� �� ��

�

管和销售过程中
,

为维护其价值和使用价值
,

��� � 勿��
��

,

简称 �� �� 之一的识别是静态识

为保护其药效
、

美化药品而采用的一种综合 别的符号
,

是具体化
、

视觉化的传达方式
。

包

性保护措施的容器和包裹物
。

医药产品的包 装正是这种视觉识别的体现
。

外包装的几何

装是医药生产的一个重要 环节
,

且对药品质 形状
、

颜色
、

商标位置
、

容量
、

内容说 明
、

外包

量的保证有着重要意义
。

一方面
,

药品一般 装的材料
、

内包装的化学材料
、

制剂规格
、

颜

是有机化学物质
,

在光
、

热
、

潮湿的环境中极 色
、

剂型等等
,

无不影响着医生和患者对药品

易变质
,

变质产物往往对人体产生 巨大的危 的第一 印象
,

从而影响消费者的购买决策
。

害作用
。

妥善而科学的包装无疑会避免或者 经过精心设计的科学包装能给患者祛病
,

使

减轻药品的变质 �另一方面
,

随着商品流通的 得患者感观上获得健康信息
,

无疑增加了消

高速发展和人 们文化水平的提高
,

日常用药 费者购买的兴趣
。

反之
,

如果厂家对包装随

零售经营中的 自选方式 日益扩大
,

包装的装 便了事
,

那么一定会遭到市场的惩罚
。

据报

饰和美化对医药产品的陈列和销售显得 日益 道
,

我国出口到新加坡的优质上等人参�多为

重要
,

起到
“

沉默推销员
”

的作 用
。

这时产品 塑料薄膜包装�放置于柜台几个 月
,

无人问

的包装物不仅仅只限于产 品的容器 和包装 津
,

真是可惜 � 药品在确保其疗效的同时
,

如

物
,

而且成了宣传品
,

成了引起消费者购买兴 不注意外观包装设计
,

即使质量再好
,

也得不

趣的促销工具
。

到广阔的市场
。

古人说
“

买珠还犊
”

虽有讽刺

随着生产力水平的不断提高
,

科学技术 意义
,

却值得借鉴
。

的迅速发展
,

现代医药产品包装的方法和技 二
、

增加利润

术 日趋更新
,

包装的材料种类繁多
,

已发展成 日本松下公司总裁松下幸之助到美国考

一门专门技术
。

药品包装材料费用占产品比 察
,

看到商店里同样功率
,

同样尺寸
,

同样质

重也愈来愈大
。

据美国
、

日本等国研究
,

包装 量的电风扇
,

其不同价格竟相差 � 倍
,

他百思

的费用所占售价的比例逐渐增大
,

包装费用 不得其解
,

询问售货员后才明白
�

设计不一

的比例往往占售价的 �� � 以上
。

医药产品 样
,

所以价格也不同
。

从这则小故事
,

不难理

包装的好坏
,

直接影响产品的销路与价格
,

尤 解现代包装的经济价值
。

通过 �� � 定位设计

其在国际医药市场中
,

更是如此
。

根据有关 的医药产品代表了一种高品质的标志
,

同时

部门调查
,

我国药品由于包装不好
,

严重影响 也是内在质量的一种体现
,

更是综合优势的

了外销产品的销售量和售价
,

不但减少了外 集中外露
。

人们在购买药品的同时
,

不仅仅

汇收入
,

而且影响我国医药产品的声誉
。

得到了使用价值
,

更得到一种健康信息的精

现代包装从经济学角度考察有如下重要 神安慰
,

甚至得到了艺术享受
。

另外
,

从消费

的意义
�

者的购买心理考察
,

这种高品味的包装术即

一
、

增加购买 使价格高一点
,

消费者也乐意接受
,

这一点 已
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为高明的中外合资厂家所运用
。

在我国
,

同

样的酮康哇
,

在中外合资厂家和国有药厂手

中
,

其价格大不一样
,

销售量也大不一样
。

三
、

延长产品的生命周期
,

开发潜在消费

一些大型企业其包装有其 自己的特色
。

据报道
� 一位患者曾说

,

如果我是文盲
,

任何

杨森的产品我都认得
。

确实
,

很多厂家往往

在外包装上冠 以了突出有力的商标
,

同剂型

的不同产品其规格也无多大差别
,

色彩也是

按照 ��� 的标准色和标准线条等有关规则来

设计的
。

目前国际上 � � � �研究与开发 �正

处于萎缩期
,

因此 良好的包装对巩固消费
,

固

定 目标市场
,

强化消费者的识别能力起到 了

重要的作用
,

同时对开发相关产品以至打开

市场起到了积极的促进意义
。

四
、

增强员工的凝聚力

产品的包装作为营销因素的组合之一
,

以其深刻的内涵和外延构成了有力的企业文

化
。

每一道工序
,

每一种材料
,

以及生产的成

品半成品都将使员工加强整体形象
。

在社会

上有影响力的名牌产品更是如此
。

员工会通

过一点一滴的工作 自觉 维护企业形象
。

这

样
,

将使员工 目标一致
,

努力工作
,

形成积极

向上的精神氛围
。

五
、

维持药效
,

减少损失

这是包装的原始作用
,

是包装的物理和

化学功能
。

其主要是保护药品从生产者到消

费者以至患者手中至进入体内之前
,

其药效

不受影响
,

避免光照
、

氧化
、

降解
、

吸潮而变

质
,

从而延长其有效期
。

包装还承担了运输

过程中保护药效的功能
,

使变质的可能性降

低到最低限度
,

这不仅关系到市场竞争力
,

更

关系到人民的身体健康
。

这都对包装材料提

出了很高的要求
。

需要指出的是
,

我国的医

药产品 的包装材料特别是中成药
、

大输液的

瓶塞包装要与国际接轨
,

要作大力度改进
。

另外值得一提的是现代医药市场营销学

家对保持人类的生态生活环境的安全和谐十

分重视
。

这就要求
� 一

、

包装材料对人们用药

无毒无害 �二
、

药品包装不能对自然环境构成

不必要的污染
。

这步工作在我国刚刚起 步
,

要大力探索
,

深入研究
。

随着现代包装在促进销售
,

增加利润等

多方面显示了越来越重要的作用
,

针对我国

医药产品的包装现状
,

应该导入 �� �
,

运用工

业设计的先进技术和科学手段改变这一落后

现状
,

力争跻身于国际先进行列
。

医药行业

主管部门应该加强行业指导
,

通过政策
、

法

规
、

财税等多种手段加以引导和扶持
。

中药处方名称不规范现象的分析与建议

宋新民 侯雪梅

�解放军第 ��� 医院 大同 � ��� ��

摘要 本文例举了 目前中药处方名称不规范的种种现象
,

分析 了产生不规范的原因
,

提出了如何实现

规范化的建议
。

关键词 中药处方 � 中药名称 �规范化

中药处方是医师经过临床辩证论治对患 要的意义
。

所以中药处方名称规范化与否是

者施之治疗疾病的书 面记录
,

是药剂人员调 衡量临床医务人员的医德
、

工作责任心的具

剂工作的依据
。

它关系到医疗效果和患者的 体内容
,

是反映医疗技术水平高低
、

评价医疗

用药安全
,

它在法律上
、

技术上都有着极其重 质量的重要项 目之一
。

当前中药处方名称不


